Obchodni pravo
O




Nikoliv soutéz, ale jen reklama
Verejne x soukromeé pravo
Rychlejsi, levnéjsi, méne narocné x
poskozeny neni Gcastnik

Ochrana soutéze x ochrana
adresatu reklamy



Nekala soutéz (nekteré skutkové
podstaty)

Ochrana osobnosti



Zakon o regulaci reklamy

Tiskovy zakon

ZRTV

Zakon na ochranu zvirat proti tyrani

Zakon o ochrané spotrebitele
Aj.



40/1995 Sb.

Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni ¢i jina
prezentace Sirené zejména komunika¢nimi médii,
mayjici za cil podporu podnikatelské ¢innosti,
zejména podporu spotreby nebo prodeje zbozi,
vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti,
prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazku, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky,
pokud neni dale stanoveno jinak.



Zakazuje se

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykonii ¢i hodnot, jejichz prodej,
poskytovani nebo Sifeni je v rozporu s pravnimi predpisy,

b) reklama zaloZena na podprahovém vnimani,

c) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho
predpisu,

d) reklama skryta,

e) Sireni nevyzadané reklamy,

f) reklama Sifena na verejné pf'istupn%'fch mistech mimo provozovnu jinym
zpusobem nez prostrednictvim reklamniho nebo proga%aéniho zarizeni

-li

zrizeného podle zvlastniho pravniho predpisu, stanovi-li tak obec svym
narizenim vydanym v prenesené ptisobnosti,

g) anonymni reklama tykajici se voleb po dobu volebni kampané podle
volebniho zakona.



Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,

a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo
moralni vyvoj,

b) doporucéovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich
nezkusSenosti nebo duverivosti,

c) nabadat, aby premlouvaly své rodi¢e nebo zakonné zastupce
nebo jiné osoby ke koupi vyrobkii nebo sluzeb,

d) vyuzivat jejich zvlastni daveéry vici jejich rodi¢im nebo
zakonnym zastupcim nebo jinym osobam,
e) nevhodnym zpusobem je ukazovat v nebezpec¢nych situacich.



Zakon o regulaci reklamy




Zakon o regulaci reklamy




Posouzeni, zda reklama podporuje chovani ohrozujici zdravi,
psychicky nebo moralni vyvoj osob mladsich 15 let, a zda je tedy
zakazana podle § 2 odst. 3 zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, neni tfeba vzdy zalozit na posudku znalce jestlize je
reklamni dé€j zalozZen na agresi ditéete vuci panence, ktera muze
byt v ocich diteéte posuzovana jako ziva bytost, nikoliv vec, a je-li
pomoci teto panenky navic vyvolana agrese i ve vztahu k jinym
ucastnikim reklamniho déje, pak rozpor s § 2 odst. 3 tohoto
zakona je natolik zfetelny, ze si isudek ohledné této otazky muze
ucinit 1 sam spravni organ.

Podle rozsudku Nejvyssiho spravniho soudu ze dne 23. 3. 2005,
¢j. 6 As 16/2004-90



Tabakové vyrobky

Reklama zakazana vyjma:

Zameérena vyluéné viéi profesionalim v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky

Ve specializovanych prodejnach tabakovych vyrobkii

V jinych prodejnach nabizejicich tabakové zbozi, ale jen v ¢asti, kde se zbozi nabizi
Sponzoring motosportu

Musi

obsahovat napis "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koureni zptisobuje rakovinu",
a to v rozsahu nejméné 20 % reklamniho sdéleni.

Nesmi
byt zamérena na osoby mladsi 18 let,

nabadat ke koufeni slovy nebo naptiklad tim, zZe zobrazuje scény s otevienymi
krabic¢kami cigaret nebo scény, kde lidé kouti nebo dr# cigarety,
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Casti provozovny, ktera je uréena k prodeji tabakovych vyrobkt a kde je
reklama na tyto vyrobky povolena ve smyslu § 3 odst. 4 pism. c¢) zakona
¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, je tfreba rozumét pouze
bezprostredni okoli mista, kde je mozZzné tabakové vyrobky zakoupit (v
daném pripadeé zasobniky na cigarety umisténé nad pokladnami
provozovny se smiSenym zboZim, a nikoli prostor nad pultem urcenym
na odkladani kosikii a umisténym za pokladnami mimo prodejni
plochu).

Podle rozsudku NejvysSsiho spravniho soudu ze dne 9. 4. 2008, ¢j. 2 As
75/2007-53



Alkoholické napoje
Nesmi

a) nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napoji anebo
zaporneé ¢i ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrZenlivost,

b) byt zamérena na osoby mladsi 18 let,

c) spojovat spotrebu alkoholu se zvysenymi vykony nebo byt uzita v
souvislosti s Fizenim vozidla,

d) vytvaret dojem, Ze spotreba alkoholu prispiva ke spolecenskému
nebo sexualnimu tspéchu,

e) tvrdit, Ze alkohol v napoji ma 1ééebné vlastnosti nebo povzbuzujici

nebo uklidnujici i¢inek anebo Ze je prostredkem reseni osobnich
problémi,

f) zdtiraznovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.



Zakon o regulaci reklamy




Berenizen

KAMARAD DO DESTE! -




Humanni lécCivé pripravky zameérené na verejnost
Mj. smi obsahovat jen to, co je na obalu ¢i v letaku
Humanni lécivé pripravky zameérené na odborniky
Reklama podporujici darovani lidskych tkani a bunék
Potraviny

Kojenecka vyziva

Nesmi byt proti kojeni

Pripravky na ochranu rostlin

Veterinarni lécivé pripravky

Timesharing

Stirelné zbrané a stirelivo

Pohrebnictvi



Posouzeni, zda v televizi vysilana reklama na humanni lecive
pripravky zamerena na Sirokou verejnost obsahovala zietelnou
vyzvu k peclivému procteni pribalove informace [§ 5a odst. 5
pism. d) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy] lze v pripade,
ze vyzva mela povahu textu Vysﬂan o spolu s reklamnim
spotem, ucinit pouze na zakladeé zhlédnuti predmétného
reklamniho spotu v takové technické kvalité obrazu, v jaké byl
prezentovan ve vysilani televiznimu divakovi. Pouze za téchto
podminek lze posuzovat vSechny aspekty majici vliv na zretelnost
vyzvy (zejmena typ pisma Ci kontrast textu a pozadi, ale 1 délku
textu a slozitost sdélované informace).

Podle rozsudku Nejvyssiho spravniho soudu ze dne 28. 4. 2011,
¢j. 7As 12/2011-65



Rada pro rozhlasové a televizni vysilani,

Statni Gistav pro kontrolu 1é¢iv

Ministerstvo zdravotnictvi

Ustfedni kontrolni a zku$ebni tstav zemédélsky

Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatii a 1é¢iv
Urad pro ochranu osobnich tidajti

krajské zivnostenské urady



46/2000 Sb.

Vydavatel neodpovida podle tohoto
zakona za pravdivost idaju obsazenych
v reklamé a v inzerci uverejne€née v
periodickém tisku.



231/2001 Sb.

Reklama x teleshopping

Poplatek za vysilani reklamy (2 %)
Zretelne oddelit

Neprevysovat hlasitost

Film neprerusovat 30 minut

Cas vyhrazeny reklamé a teleshoppingovym
Sotum v televiznim vysilani provozovatelu
vysilani nesmi presahnout v prupehu 1
vysilaci hodiny 12 minut. (Jiny reZim CT)



Reklama Sifena prostrednictvim televizniho vysilani,
v Jejiz obrazove slozce je daj o cené nabizene sluzby
vcetne DPH vyrazne potlacen na tkor udaje o nizsi
cene bez DPH a ve zvukove slozce {e jako jedina
uvedena pouze cena bez DPH, je klamava [2 odst. 1
pism. ¢) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulam reklamy],
nebot je zpusobila u prumerneho spotrebitele Vyvolat
klamnou predstavu o cen€ nabizeného zbozi i
sluzby.

Podle rozsudku Nejvyssiho spravniho soudu ze dne
21. 10. 2010, ¢J. 9 As 38/2010-71



246/1992 Sb.
Zakaz propagace tyrani zvirat



186/2016 Sb.
Zakaz nepovolenych her
Upozorneni



634/1992 Sb.
Jen vztah podnikatel — spotrebitel

COI



Klamavé obchodni praktiky

nepravdivé uvadi, ze vyrobek nebo sluzba budou nabizeny pouze po omezenou dobu nebo Ze budou nabizeny
pouze po omezenou dobu

uvadi nespravné udaje o povaze a mire rizika pro osobni bezpec¢nost spotrebitele nebo jeho rodiny, pokud si jeho
vyrobek nekoupi nebo nevyuzije jim nabizenou sluzbu,

prohlasuje, Ze jim nabizené nebo prodavané vyrobky nebo sluzby usnadni vyhru ve hrach zalozenych na ndhodé,
nepravdive prohlasuje, ze vyrobek nebo poskytnuta sluzba mtize vylécit nemoc, zdravotni poruchu nebo postizeni,

nabizi vyrobky nebo sluzby prostrednictvim soutéZe o ceny, aniz by byly ceny udéleny nebo aniz by ceny
odpovidaly ptivodni nabidce nebo byla udélena odpovidajici nahrada,

uvadi u vyrobku nebo sluzby slova ,gratis", ,zdarma", ,bezplatné" nebo slova podobného vyznamu, pokud
spotrebitel musi za vyrobek nebo sluzbu vynalozit jakékoli naklady, s vyjimkou nezbytnych nakladt spojenych
s reakei na nabidku, s prevzetim vyrobku nebo sluzby nebo jejich dorucenim,

prilozi k propagacnimu materialu vyzvu k provedeni platby s cilem vyvolat u spottebitele dojem, Ze si nabizeny
vyrobek nebo sluzbu jiz objednal, ac¢koli tomu tak neni



Agresivni obchodni praktiky

vytvari dojem, zZe spotrebitel nemuze opustit provozovnu nebo misto, kde je nabizen nebo
prodavan vyrobek nebo poskytovana sluzba, bez uzavieni smlouvy,

osobné navstivi spotrebitele v jeho bydlisti, ackoli ho spottebitel vyzval, aby jeho bydlisté opustil a
nevracel se, s vyjimkou vymahani splatnych smluvnich zavazku zptisobem, ktery je v souladu s
prisluSnymi pravnimi predpisy,

prostrednictvim reklamy primo nabada déti, aby si nabizené vyrobky nebo sluzby koupily nebo aby
k jejich koupi presveédcily dospelou osobu,

prohlasuje, Ze pokud si spotfebitel vyrobek nebo sluzbu nekoupi, ohrozi tim jeho podnikani,
pracovni misto nebo existenci, nebo

vytvari klamnﬁ dojem, Ze sgotf‘ebitel vyhral nebo vyhraje, pokud bude jednat urcitym zptsobem,
ackoli ve skuteCnosti zadna takova vyhra nebo vyhoda neexistuje nebo pro ziskani vyhry nebo
vyhody musi spotrebitel vynalozit finanéni prostredky nebo jiné vydaje.



Zakon o ochraneé spotrebitele




13/1997 Sb., o pozemnich
komunikacich

Zrizeni a provozovani reklamniho
zalizeni v silnicnim ochranném pasmu
podléha povoleni

183/2006 Sb., stavebni zakon
Reklama jako stavba



